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GUTENBERGI
UNIVERSUM



One-to-many
kKommunikatsioonimudel



Info edastaja on alati
autoriteet



lagasiside puudub



Ajakirjanduse hariv
funktsioon kahaneb



Ajakirjanduse vaartused?



Ajakirjandus kul neljas
vOIim vOI selsus



Kes andis ajakirjandusele
voll sekkuda”



Ajakirjandus Kul
Uhiskonna valvekoer



Ajakirjandus kul kasum
teenimise allikas



Lihtne arimudel, palju
raha



Sisu - lugejad - reklaam -
raha



KUlastage meie boksi!



Massiteabevahendite 1lus
elu



INTERNETI UNIVERSUM



Ajakirjandus kontub
INnternetiga



Uks erakordselt
lUnhinagelik mote



legelikkuse Kulm duss



lasuta siIsu enam
tasuliseks muuta el saa



Katkestav tennoloogia -
adisruptive technology



Veel Uks maha magatud
voimalus ari tena



Many-to-many
Kommunikatsioonimudel



Internetl palavik



INnternetimulll I0hkemine



E-Eestl kul erilline maa



Tsirkust Delf
kommentaaridest!



MooOdetavuse kasu |a
kKan|u



Vaike korvalepoige
meedia telgitagustesse



Judisvaartused



Judisvaartused

MOjukus

ebatavalisus (ootamatus, ulivérdelisus)
prominendid

konflkit

l[ahedus (nii fausiline kui psuuhiline)
varskus

aktuaalsus.



Mis on oluline, mis mitte”



Netiajakirjanik on
telstsugune



Emotsioonid on Uha
tantsamad



Kuldas Inimesi internetis
kommenteerima panna



Mis on
kommenteerimisvaartused?



Kommenteerimisvaartused

* Tugevalt tunnetele mojuvad nahtused voi kindlad inimesed
Isiklik emotsionaalne suhe asjaga
Arritav siindmus v6i inimene

Sundmuse tugev vastuolu voi tugev kooskdla minu vdi grupi eelarvamuste
vOl arusaamadega.

Suure hulgaga samastumist voimaldav sundmus
Uleoleku naitamist voimaldav stindmus
Parastamist vOimaldav sundmus voi tegelane

Lahterdamist voimaldav sundmus (Allikas: T. Hennoste)



Mida arritavam, seda
parem!



Anonuumsete
kommentaaride palavik



Anonuumsed
kommentaarid on ohtlikud



Uks hada ajab teist taga:
kolm mojurit



1. Majandus -raha enam
pole.



2. lehnoloogia areng -
palju uusi vidinaio



3. Kasutajad - jagunesid
valkesteks ruhmadeks



Integrated newsroom ehk
Jnendtoimetus



Kuldas televisioonilt
reklaamiraha ara votta



FACEBOOK]
UNIVERSUM



Facebook on maallma
suurim meediakanal



Reklaam jaab sotsiaalmeedia
tottu markamata



Facebook pakub oma
lahendust - Instant Articles



Sotsiaalmeedia tingimused
toovad tundmatu tuleviku



Hirm ajakirjanduse
sOltumatuse parast



Areenile saabuvad
valeuudised



Meedia usaldusvaarsus
saab uue hoobl



Milline on meedia tulevik?
VOI tuleviku meedia”



